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附 件

备注：各赛道按成绩排序，取排名前 40%（四舍五入）的项目入围校赛决赛；但作品得分低于 75分

者不予入围。

序号 组别 项目名称 负责人 网评意见 得分 是否进入决赛

1 组别一先进制造
新酒纪——白酒共酿体验
平台

陈冰月

将白酒酿造与年轻人体验结合，文创与
旅游规划思路清晰，团队成员为本地学
生，落地资源丰富。但我们处于先进制
造赛道，该项目无制造装备、硬核技术，
未涉及工业母机，也无检测设备。

71.91 否

2 组别一先进制造
云巡长江--长江流域无人
机荷载生态监测与数据服
务

张越飞

项目落地性扎实，于习水段多次实地试
飞实测，数据误差稳定控制在 5%以内，
创新价值突出。商业模式框架完整，明
确定价、目标客群及租赁运营模式，现
阶段处于早期探索阶段。

75.87 否

3 组别一先进制造
守护安全——基于无人机
与爬壁机器人协同的电缆
线路质量智能检测系统

王云泽

项目具备实体样机、自研算法与专属数
据集，人机协同作业模式创新突出；实
地深入老旧小区、酒厂采集真实数据，
落地扎实、内容真实。
商业化验证不足，暂无实际落地销售成
果。

79.40 是

4 组别一先进制造 地面多功能工程机器人 郝祥宇
创新意义不算颠覆性，但在搬运和全向
移动上做得比较扎实。问题是实践过程

77.33 否
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序号 组别 项目名称 负责人 网评意见 得分 是否进入决赛
偏弱，更多是实验室和校内测试，没看
到在真实酒厂或仓库里跑很久的数据。
商业模式也偏理想化，

5 组别一先进制造
智巡卫士——基于多模态
SLAM 与轻量化 AI 的智能
巡检机器人

张煜丞
实践过程相对弱，数据量和真实场景验
证较少。
商业模式写得很长，但落地感不强。

77.77 是

6 组别二信息技术
全球首款嵌入式 AI 自适应
直发器 —— AuraStrait

凡承玄
产品设计兼顾萌趣与专业，市场覆盖广。
建议尽快完成第三方认证并构建专利壁
垒，以应对头部品牌竞争。

82.97 是

7 组别二信息技术
基于深度学习的红缨子高
粱病虫害智能诊断系统

桂彩银

项目聚焦茅台酒核心原料红缨子高粱的
病虫害智能诊断，具有较强的产业针对
性和社会价值。技术路线可行，已构建
数据集并开发 APP 原型。但技术创新性
较常规，缺乏田间复杂环境的长期实测
验证。

81.13 否

8 组别二信息技术
酒甄护脊者--制酒上甑专
用腰部主动助力外骨骼机
器人结构设计

熊美虹

项目精准切入白酒酿造行业的腰部劳损
痛点，外骨骼机械结构针对高温高湿、
狭小空间做了针对性优化，实测数据扎
实，社会价值极高。市场定位清晰，属
蓝海市场。建议进一步优化成本以适配
中小酒企。

80.24 否

9 组别三生物医药
茶耳胶囊--全民健康保健
品领航者

周嘉嘉

项目聚焦油茶树病害产物茶耳的变废为
宝，创新意义较强，契合循环经济与中
医药资源再利用方向，但实践过程缺乏
临床或动物实验数据，仅提供成分检测
报告，未完成功效验证；社会价值体现

75.19
否
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序号 组别 项目名称 负责人 网评意见 得分 是否进入决赛
在助农增收与废弃物减量，但受益规模
论证不足；商业模式完整但市场数据前
后矛盾（如市场规模引用混乱），盈利
能力可信度偏低。

10 组别三生物医药
乌蒙灵粹_紫色马铃薯酵素
系列

赵烨

项目助农增收、带动就业，社会价值明
确；财务规划详尽，首年亏损、后期增
长预期偏乐观，缺少动物与人体功效验
证。

80.83
是

11 组别四新能源新
材料

校园闲置物品循环平台 袁婷婷

聚焦校园二手交易，社会价值明确，团
队分工合理。技术创新较弱，实践过程
停留在计划阶段，无实际平台上线或运
营数据。

70.46
否

12 组别四新能源新
材料

浊水“铋”清——高效铋基
MOF光催化降解抗生素废水
技术

张永婷

中试与酒厂试点计划明确，产学研合作
扎实，社会价值聚焦白酒产业绿色转型
与抗生素污染治理。商业模式涵盖装置
销售与回收再生，团队专业匹配度高。
建议加快实际废水长期运行数据积累。

85.03
是

13 组别四新能源新
材料

捕碳猎人—红高粱秸秆基
吸附材料的开发与应用

吴鑫瑀

技术创新明确，原料成本优势明显，社
会价值涵盖乡村振兴与工业减排。但目
前缺少工业级中试或试点运行数据，市
场推广尚处早期，商业模式以材料销售
为主。

78.15
否

14 组别四新能源新
材料

PEG 改性聚壳糖薄膜 余戌英

项目聚焦贵州特色食品保鲜，PEG 改性壳
聚糖薄膜可延长土黄牛肉保鲜期，具备
可食性与环保性，技术路径清晰。缺乏
规模化中试或企业合作试点数据，经济

77.05
否
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序号 组别 项目名称 负责人 网评意见 得分 是否进入决赛
效益预测中的销售额未填写具体数值，
市场竞争力分析偏弱。

15 组别四新能源新
材料

“氧”帆起航，“炭”索未
来——“醉”美酒糟生物炭
载氧领航废水治理新时代

熊双双

技术创新突出，工业级试点数据详实，
降本增效显著。社会价值涵盖碳减排、
酒糟资源化、农业面源治理，商业模式
多元，团队产学研协同成熟。建议进一
步量化碳交易收益的长期稳定性。

85.49
是

16 组别四新能源新
材料

绿控丰源 酒糟生物炭缓释
肥先行者

李虹

项目定位精准，创新机理清晰，社会价
值突出，实践过程已覆盖大田验证。若
能补充规模化试点的实测数据与财务测
算，竞争力将显著提升。建议优先推进
与农技推广站或化肥企业的合作试点，
积累标杆案例。

83.43
是

17 组别四新能源新
材料

乌江风光助水电，能源经济
助黔行

郭娉妍

目依托乌江流域资源，提出“水电调峰+
风光基荷+储能平抑”多能互补方案，契
合能源转型战略，经济效益测算较完整。
项目目前以规划与模型预测为主，缺乏
实际建设或试运行数据，创新性偏向系
统集成而非核心技术突破。建议补充示
范项目进展或与企业合作证明。

74.81
否

18 组别五现代农业
与食品

乡村振兴建设交易平台 宦泓伶

定位为农产品电商助农平台，方向符合
国家乡村振兴战略，团队构成合理，财
务表格较为完整。但整体创新性不足，
未形成区别于现有电商平台的核心技术
或商业模式壁垒。实践过程中“可视眼

74.49
否
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序号 组别 项目名称 负责人 网评意见 得分 是否进入决赛
智能硬件”“数据存储与传输”等描述
过于笼统，缺乏具体落地证据、试点运
营数据及农业部门证明材料。

19
组别五现代农业

与食品

清荔致远—零废弃闭环育
荔，果酒助力乡村振兴与出
口创汇

先泊桥

目深度融合合江荔枝与清香型白酒双产
地资源，首创“四维独立控制”工艺，
产品矩阵完整且对标欧盟市场。实践过
程有企业合作、感官测评与市场调研支
撑，社会价值与发展前景较好

80.97
是

20
组别五现代农业

与食品
金枳蜜露香——山野拐枣
深加工激活乡村特色经济

罗世雪

聚焦拐枣这一小众山野资源开发天然糖
浆，依托药食同源与抗氧化研究成果，
具有一定创新性。实践过程有工艺优化
与专利申请，社会价值体现在农户增收
与健康替代。建议进一步明确核心产品
的成本竞争力与市场推广验证数据，以
强化商业可行性

80.49
是

21
组别五现代农业

与食品
枳解--基于拐枣提取物的
解酒护肝含片

李叶

定位大学生社交场景的解酒含片，剂型
便携、口感改良有一定用户价值，且依
托拐枣提取物与前期项目基础。但整体
材料支撑较弱（如缺乏功效成分定量检
测、合规路径说明、实际用户测试数据），
市场竞争壁垒不明显，建议加强产品标
准化与第三方验证后再推进落地。

72.98
否

22
组别五现代农业

与食品
硒菌碳链——从废料到碳
汇的循环利用

赖昊民

项目构建“硒—菌—碳”三位一体酒废
循环体系，技术创新系统且原创，富硒
酵素—菌菇—黄酒—生物炭—碳汇全链
条闭环清晰。实践过程有详细的工艺参
数与成本测算，社会价值（废弃物减排+

80.98
是

校
团
委
 2
02
60
43
0

校
团
委
 2
02
60
43
0

校
团
委
 2
02
60
43
0

校
团
委
 2
02
60
43
0

校
团
委
 2
02
60
43
0

校
团
委
 2
02
60
43
0

校
团
委
 2
02
60
43
0

校
团
委
 2
02
60
43
0

校
团
委
 2
02
60
43
0



— 6 —

序号 组别 项目名称 负责人 网评意见 得分 是否进入决赛
富硒健康+农户增收）与发展前景（三重
收益+碳金融）均突出。

23
组别五现代农业

与食品

黔程精酿·薏抹红韵---贵
州特色的薏仁米茶香精酿
啤酒

范世豪

精准融合贵州兴仁薏仁米与遵义红茶两
大特色农产品，首创五段阶梯糖化与双
阶段茶叶添加工艺。产品定位清晰，兼
具健康功能与“三红合一”红色文化 IP，
商业模式多元，首年财务预测稳健。社
会价值突出，能有效带动薏农增收与农
产品深加工升级。

73.50
否

24
组别五现代农业

与食品
曲韵醋香—酱香大曲风味
醋助力乡村振兴新模式

罗栏馨

首创“酱香高温大曲+本草分级+双非遗
工艺”融合酿造体系，差异化显著。实
践过程依托仁怀酒糟与中草药资源，财
务预测详实，社会价值突出。建议进一

步补充消费者盲测或小范围试销数据，
以增强市场验证说服力。

77.23
否

25
组别五现代农业

与食品
赤河绿梁-酿酒高梁绿色低
碳种植解决方案

吴宇虹

基于论文筛选耐低温高粱种质并配套早
播技术，直接回应赤水河流域“倒春寒”
痛点，科研支撑扎实。实践过程有田间
试验数据，社会价值明确。建议补充更
具体的品种审定进度与农户合作协议，
提升落地可信度。

74.67
否

26
组别五现代农业

与食品
康酿玉露—一款酱香型养
生露酒的创新开发之路

刘荣佳

将桑葚、刺梨融入酱香大曲制备，再以
红枣、枸杞浸提，形成“曲香+果香+药
香”复合风味，产品差异化思路清晰。
依托“企业+合作社+农户”模式带动特

色种植，社会价值明确。但技术验证偏
弱，缺乏关键实验数据及第三方检测报

76.19
否
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序号 组别 项目名称 负责人 网评意见 得分 是否进入决赛
告，财务预测较粗略。

27
组别五现代农业

与食品 蠊动宠粮-酒糟育虫优宠粮 周如意

利用酱酒酒糟养殖美洲大蠊开发宠物食
品，原料成本优势明显，且检测出 57 种
药用成分形成差异化。实践过程有实验
室饲喂数据，问卷调查支撑市场接受度。

建议加强生物安全合规论证与规模化养
殖工艺验证，以降低消费者心理与政策
风险。

71.50
否

28
组别五现代农业

与食品

黔酵微研——酒醅益生乳
酸菌创制与产业转化先行
者

钟宇星

将酱香型酒醅与益生乳酸菌开发深度融
合，技术原创性突出，已建成千株级乳
酸菌资源库并获发明专利及科技查新认
证，实践过程扎实。

80.11
是

29
组别五现代农业

与食品 菌擎黔酸，菹新农兴 蔡晓晴
实践过程扎实，依托高校科研平台完成
小试与中试验证，与多家企业签订技术
服务合同，落地证据充分。

84.39
是

30
组别五现代农业

与食品
氧望鲜镜-基于氧空位纳米
酶的智能检测试剂盒

陈华美
产品检测灵敏度较市售试纸条提升数十
倍，配套手机 APP 实现智能定量，成本
不足 1元/次，市场竞争力突出。

78.67
是

31
组别五现代农业

与食品
净核酵酿-新型去核机赋能
樱桃酒产业发展

余梦婷

新型旋转式离心去核机，果核破碎率从
25%降至 12.5%，果汁氰化物含量降低
57%，有效提升樱桃酒安全性。建议进一
步丰富商业模式细节和财务预测数据，
增强商业说服力。

88.07
是

32
组别五现代农业

与食品

糟韵荪华，荪美羹鲜——科
技赋能红托竹荪产业先锋
队

时智慧
依托贵州竹荪主产区资源，构建“企业+
村集体+合作社+农户”联农带农模式，
社会价值突出建议进一步补充消费者感

83.31
是
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序号 组别 项目名称 负责人 网评意见 得分 是否进入决赛
官测评数据及中试生产验证报告。

33
组别五现代农业

与食品
酱心智酢——匠心赋能酒
糟酿醋新范式

苏媛媛

聚焦茅台镇酿酒副产物酒糟的高值化利
用，开发 50mL 便携装酒糟醋，产品定位
“轻养生+便携化”，思路具有特色。建
议项目团队优先完成小批量试产和本地

市场试销，积累真实的产品检测数据和
用户反馈，并争取与 1-2 家本地企业签
订合作意向，提升项目的可信度与竞争
力。

80.42
是

34
组别五现代农业

与食品
破壁“笋”间，“焙”道而
“纤”

毛国庆

聚焦贵州赤水竹笋加工副产物高值化利
用，创新开发“高速均质+纤维素酶”复
合改性技术。建议补充第三方检测报告、
企业合作意向书等落地证据，并完善财

务预测与商业模式细节，以增强产业化
说服力

76.17
否

35
组别五现代农业

与食品 八月季忆 何晏玲

聚焦八月瓜（预知子）深加工，开发果
籽油、果粉、膳食纤维粉三类产品，原
料营养价值分析详实，且已获外观设计
专利。但核心技术（亚临界萃取、喷雾
干燥、酶解）为行业通用技术，缺乏独
创性突破。

77.31
否

36
组别五现代农业

与食品
黔鹰杞鸣——鹰栖古木衔
灵叶，杞落黔山化玉浆

赵乃涛

将老鹰茶、苦丁茶、枸杞进行科学复配，
确定了较优的工艺参数，产品定位健康
养生，包装设计有创意。团队对市场、
竞品、风险有较系统分析。但整体技术

壁垒相对有限，落地证据（中试、合作、
销售数据）不足。建议聚焦某一细分场

77.07
否
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序号 组别 项目名称 负责人 网评意见 得分 是否进入决赛
景进行深度验证。

37
组别五现代农业

与食品
“酵配得宜，黔莓成酿”—
混菌比例优化果酒技术

黄齐

针对贵州蓝莓酒产业痛点，以混菌发酵
工艺实现降酸、增香、提营养三重突破，
技术路径科学、实验数据详实，已完成
完整的理化指标检测与工艺 SOP 制定。

商业模式清晰，轻资产代工+全渠道营销
策略扎实，社会价值体现在低品相蓝莓
高值化利用与高校成果转化。建议补充
第三方检测报告与企业合作意向函以增
强落地说服力。

80.09
是

38
组别五现代农业

与食品

饮见奇遇，一瓶双色——
“禧苏·紫苏饮”交互式饮
料开拓者

王垚

创新开发分离式瓶盖变色互动体验，产
品定位国潮健康饮品，差异化显著。团
队深入挖掘紫苏“药食同源”价值，主
打解酒护肝功能，契合年轻消费者“朋
克养生”趋势。但技术验证偏弱，缺乏
紫苏功能成分含量检测及解酒功效的第
三方实验数据支撑，核心体验（变色瓶
盖）仍处于设计构想阶段，建议补充小
试样品与初步市场验证数据。

79.20
是

39
组别五现代农业

与食品

黔色生“乡”-助力贵州少
数民族特色美食发展与创
新

付昱

聚焦布依族传统花米饭等特色美食的标
准化与品牌化开发，密蒙花水晶糕等产
品具备一定创新性，已初步完成产品配
方与包装设计。项目立意契合民族文化
传承与乡村振兴。但整体技术壁垒相对
有限，产品工艺多为传统蒸煮、染色，
缺乏核心技术突破；落地证据不足，商

业模式仍以规划为主。建议先完成小批

77.03
否
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序号 组别 项目名称 负责人 网评意见 得分 是否进入决赛
量试产与市场验证，积累核心数据。

40
组别五现代农业

与食品
花果香型刺梨果酒-一株刺
梨果酒产香酵母

宋奎良

从贵州本土刺梨中筛选出葡萄汁有孢汉
逊酵母 A-7-3，与商用酵母 BV818 混菌发
酵，显著提升刺梨果酒总酯、总醇含量
及感官评分，技术源头创新明确。已完

成菌株筛选与酿酒特性验证，具备菌株
保藏与专利申报潜力。社会效益体现在
助农增收与产业升级。建议进一步补充
中试验证数据、第三方检测报告及与企
业的合作意向，以强化产业化说服力。

75.37
否

41
组别五现代农业

与食品
黔润甘酵·余甘子益生菌润
喉养生食品开发

杨飞霞

聚焦贵州野生余甘子资源高值化开发，
针对高频用嗓人群润喉刚需，打造三款
零添加益生菌发酵产品，产品矩阵完整、
场景覆盖全面。核心技术（益生菌复配
发酵、零添加抑菌保鲜）已通过小试与
中试验证，技术指标量化明确，试销阶
段复购率达 35%，落地证据充分。社会价
值显著，盘活闲置野生资源、带动农户
增收、契合“黔货出山”战略。

77.57
否

42
组别五现代农业

与食品

红缨“芯”动力——粒基于
冷等离子体的高粱提质赋
能方案

刘仕林

首次将冷等离子体技术规模化应用于酱
酒核心原料红缨子糯高粱种子处理，技
术原创性强，四大作用机制清晰。实践
过程扎实，已完成实验室小试与田间中
试验证，核心性能指标量化明确，并依
托茅台学院科研平台建立企业内控标
准。社会价值突出，直接服务贵州千亿

酱酒产业，兼具粮食安全、绿色农业与

79.11
是
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序号 组别 项目名称 负责人 网评意见 得分 是否进入决赛
乡村振兴多重效益。

43
组别五现代农业

与食品 莓梨双酵·酸氧平衡饮 罗林芬

精准对接贵州刺梨、蓝莓两大特色产业
的深加工需求，聚焦“小果浪费”与“酵
素市场空白”双重痛点，选题切合乡村
振兴与健康消费趋势。市场调研详实，

营销策略设计有针对性。但与头部项目
相比，核心技术）在果酒/酵素领域并非
独家首创，差异化壁垒相对有限。建议
进一步突出“降酸酵素”的独家菌株或
代谢调控技术，并补充更完整的第三方
检测报告与企业合作意向函。

75.75
否

44
组别五现代农业

与食品 废糟生金—膜护生鲜 吴海正

聚焦酿酒副产物酒糟的高值化利用，以
酒糟分离蛋白为原料制备可降解保鲜复
合膜，思路契合“双碳”战略与绿色包
装发展趋势。核心技术方向明确，产品
具备 100%生物基、可降解、食品级安全
等特性。但整体技术验证偏弱，缺乏关
键性能指标及第三方检测报告支持，样
品仍处于实验室研发阶段。建议补充完
整的膜性能数据、果蔬保鲜对比试验结
果及企业合作意向，以增强落地可行性。

77.97
否

45
组别五现代农业

与食品

“去糟存华·蜜酿琼浆”—
—酱香白酒七轮次酒糟基
于酱香蜂蜜酒赋能的固废
资源化项目

房璐

以酱香型白酒七轮次酒糟与蜂蜜为原
料，开发酱香型蜂蜜酒，旨在实现酒糟
资源化利用。实验数据较为丰富，系统
研究了不同蜜源、酵母种类、发酵条件
对多酚含量、抗氧化活性及感官品质的
影响，筛选出较优的工艺参数。但产品

75.35
否
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序号 组别 项目名称 负责人 网评意见 得分 是否进入决赛
定位略显模糊（低度酒？露酒？），市
场分析偏宏观，缺乏直接竞品对比。建
议聚焦更具体的小众特色酒市场，并补
充消费者偏好验证。

46
组别五现代农业

与食品

黔味凝香，食康筑梦——花
椒叶紫米功能性挂面创业
计划

王娅

将西南地区特色资源花椒叶与紫米结
合，开发功能性挂面，产品差异化明显。
已完成单因素与响应面法工艺优化，确
定了最佳配方，产品蛋白质、总酚、黄
酮含量显著高于普通挂面，且各项理化、
微生物指标均符合团体标准，研发基础
扎实。市场分析与营销策略较为系统，
财务预测清晰。建议补充小批量试产与
消费者试吃反馈数据，并明确与原料种
植基地的合作意向，以提升项目成熟度。

77.50
否

47
组别五现代农业

与食品 贵州特色风味膨化食品 李炜

以湄潭绿茶、柿子叶为特色原料，开发
健康化膨化食品，产品构思新颖，契合
休闲食品健康化趋势。团队专业背景匹
配，供应链与渠道规划较为务实。但对
柿子叶原料的安全性及脱涩处理工艺缺
乏充分论证；膨化食品市场竞争激烈，
建议进一步突出“柿叶”的独特性与健
康功能（如黄酮类成分），并提供第三
方检测数据支撑。

76.45
否

48
组别五现代农业

与食品

尘净之界——中药及食品
粉碎工序尘爆防控与防交
叉污染一体化系统领航者

陈华美

聚焦中药及食品加工行业的粉尘治理痛
点，针对传统高空除尘设备难以有效捕
捉下沉性粉尘的不足，创新优化为靠近
尘源侧面布置，显著提升捕集效率，并

78.55
否
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序号 组别 项目名称 负责人 网评意见 得分 是否进入决赛
集成防爆、防交叉污染、智能节能等多
重功能。建议进一步补充第三方检测报
告（除尘效率、排放浓度）、客户采购
意向函及更详细的财务测算，以增强市

场化说服力。

49
组别五现代农业

与食品
纤养李韵：开创健康微醺新
潮流

黄东艳

聚焦李子果渣高值化利用，构建“果酒+
膳食纤维”循环经济模式，产品定位和
品牌创意较好。但技术验证薄弱，缺乏
发酵工艺参数、膳食纤维提取率及功能
成分检测数据，产品尚处概念阶段。财
务预测脱离实际成熟度（首年营收 2040
万），建议先完成小试/中试验证及第三

方检测。

72.33
否

50
组别五现代农业

与食品

“硒”望无限——茅台“酒
糟＋”富硒榆黄菇药食同源
产业开拓者

袁尊溢

首创“酱香型酒糟+红缨子高粱秸秆+生
物纳米硒”三位一体富硒榆黄菇栽培技
术体系，技术原创性强，已完成 9000 棒
小试与 13 万棒中试验证，数据详实。实
践过程扎实,社会价值显著，年消纳酒糟
2.25 万吨、带动农户户均年增收超 2万
元，构建了完整的“种植-深加工-废料
循环”全产业链闭环。

88.13
是

51
组别五现代农业

与食品
锌有邻硒—新型种子包衣
技术先锋者

赵盈竹

聚焦红缨子高粱种子包衣技术，创新复
配纳米硒、纳米氧化锌、苏云金芽孢杆
菌、酒糟提取物等多功能成分，实验体
系完整，数据量化明确（萌发率提升至
97%、幼苗鲜重增加 37%。已获发明专利
受理、科技查新认证及 4家合作意向，

82.97
是
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序号 组别 项目名称 负责人 网评意见 得分 是否进入决赛
落地性强。社会价值体现在化肥减量、
农药减施与农户增收。建议进一步补充
大田测产数据与不同年份的稳定性验
证。

52
组别五现代农业

与食品
黔酒农融：基于酿酒废水资
源化的高粱绿色生产技术

赵婷婷

以酱酒酿造废水为原料制备红缨子高粱
专用液体有机肥，构建“酿酒-废水处理
-有机肥-高粱种植”闭环产业链，选题
切合赤水河流域生态保护与酱酒产业绿
色转型双重需求,获发明专利受理。市场
分析与商业模式系统，社会价值（年处
理废水百万吨、减排 COD5 万吨）测算清
晰。建议补充大田肥效验证数据及企业
与合作社的正式合作协议，以增强实践
说服力。

78.43
否

53
组别五现代农业

与食品
欲饮琵琶--基于贵州开阳
富硒枇杷酿造的低度果酒

骆超勇

以开阳富硒枇杷为原料开发低度果酒，
品牌文化创意较好，契合年轻消费群体
对健康微醺饮品的需求。已完成初步市
场调研与小批量试产，并规划了线上线
下渠道。但整体技术验证偏弱，缺乏关
键工艺参数（发酵温度、时间、菌种）、
硒含量检测数据及感官评定结果，落地
证据不足。团队均为包装专业学生，与
果酒酿造所需专业背景匹配度有限。建
议补充实验室小试数据或与食品专业同
学合作完善后再参赛。

77.40
否

54
组别六新消费与

文化
栖山养道·苗药桑行——解
锁“药+农+游”融合新玩法

胡燕飞 深度挖掘苗医药与非遗文化，构建“药+
农+游”三阶沉浸式体验，创新性强；市 81.67

是
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序号 组别 项目名称 负责人 网评意见 得分 是否进入决赛
场调研扎实，试点数据详实；对乡村振
兴、非遗传承、健康消费升级贡献突出；
商业模式多元，盈利路径清晰；
3、团队专业背景与非遗传承人结合紧

密，协作力强。建议：
进一步细化客户复购数据与风险应对的
动态模型。

55
组别六新消费与

文化
“傩韵归瓶”——空瓶兑换
非遗盲盒模式开创者

陈梓洋

将白酒空瓶回收与傩文化盲盒结合，模
式新颖，环保与非遗双轮驱动；问卷调
研维度完整，用户画像清晰；社会价值
突出，尤其对非遗活化与绿色消费有积
极推动；发展前景良好，盈利模式多元
（积分、盲盒、NFC 溯源等）。不足：试
点运营数据尚显单薄，建议补充真实兑

换率与复购率。

81.50
是

56
组别六新消费与

文化
酉灵星酿——虚拟主播矩
阵赋能酒类数字营销

蒋洁雅

聚焦酒类数字营销与虚拟人技术融合，
具备前瞻性；团队技术背景扎实，IP 世
界观构建完整；社会效益强调文化传播
与行业效率提升。但实践过程偏重于方
案设计，缺少真实用户反馈与市场试点
数据；盈利预测偏乐观，建议增加小范
围酒企试点验证及客户转化率支撑。

81.01
否

57
组别六新消费与

文化
微醺夜行-茅台镇“酒文化”
夜间 citywalk

罗人杰

低门槛、轻资产的夜游模式切中茅台镇
文旅空白，社交属性强，场景设计富有
沉浸感；实践路径清晰，已开展试运营
并配套调研；对夜间经济和青年社交有

显著社会价值；盈利模型简单可行。建

80.48
否
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序号 组别 项目名称 负责人 网评意见 得分 是否进入决赛
议：强化安全与品控标准化流程，补充
用户复购意愿与规模化复制成本分析。

58
组别六新消费与

文化
“犬”程无忧·阿勒泰人犬
合住特色民宿项目简介

龚雨欢

以当地土著犬为 IP，打造“人犬合住”
新场景，情绪价值鲜明，差异化明显；
旺季淡季双模式设计合理，服务流程完
整；对文旅融合与宠物经济有独特社会
价值。不足：市场调研略显局限，缺少
竞品数据对比与客户支付意愿量化；建
议补充试点入住率与犬只管理成本分
析。

74.85
否

59
组别六新消费与

文化
傩韵承喜·酒礼传情 周润洁

以“人生八喜+傩文化+酱酒”四位一体，
情感共鸣强，产品矩阵系统；双品类（大
众/高端）设计覆盖多圈层人群；文化融
合深度好，市场切中非遗+礼赠空白。实
践过程偏重策划与设计，建议补充真实
用户测试反馈与销售试点数据。团队协
作机制清晰，文化研究扎实。

81.71
是

60
组别六新消费与

文化

萨岁秘境——“苗侗文化+
沉浸式体验”新消费产业的
构建者

黎茹燕

项目以苗侗双非遗为核心，打造沉浸式
剧本杀《鼓藏惊萨》，文化融合深度强，
推理+阵营+情感结构创新；妆造+出片服
务体系为行业首创，实践落地详实（含
内测、道具、妆造设计）；对非遗年轻
化传播与文旅消费升级价值突出。建议：
补充长期复购与 IP 系列化开发时间表。

80.75
否

61
组别六新消费与

文化
“酱”心独运——轻酱香白
酒引领青年微醺新潮流

史子暄
聚焦青年低度酱香市场，产品系列覆盖
独酌、小聚、潮玩场景，口感与包装年
轻化设计有亮点；市场调研数据较为充

81.55
是
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序号 组别 项目名称 负责人 网评意见 得分 是否进入决赛
分（452 份问卷），切中消费痛点。不足：
实践过程尚处于产品设计阶段，缺少真
实销售与用户复购数据；建议增加小范
围试点销售验证。

62
组别六新消费与

文化

互动驿站——校园潮品新
零售・青年社交新场景创业
项目

吴文琦

定位校园平价潮品+轻社交场景，选题贴
近大学生需求，轻资产起步风险低。但
整体商业计划书内容较为简略，缺少详
细市场调研数据、试点运营反馈与财务
测算；创新性与文化融合深度不足。建
议补充用户画像、复购率、毛利结构等
关键指标。

77.84
否

63
组别六新消费与

文化
京韵红星·潮起非遗 吴倩

以红星二锅头非遗技艺+老北京文化为
双核，构建“京承”系列产品矩阵（轻
饮/礼赠/典藏），STP+4P 体系完整，IP
形象与广告脚本专业；对老字号年轻化
与非遗传播价值显著。不足：实践过程
偏营销策划，建议补充真实用户测试与
渠道合作反馈。

79.85
否

64
组别六新消费与

文化
红途智行：遵义红色研学智
能路线

翁丹丹

项目融合 GIS 算法、研学课程与乡村振
兴，技术+内容+服务闭环完整；314 份调
研数据扎实，试点落地 299+遗址点，政
校企合作明确；社会价值极高（红色教
育、乡村带动、就业促进）；商业模式
三端协同清晰。建议：进一步量化客流
转化与村落增收实证。

81.93
是

65
组别六新消费与

文化
傩境 山魂 周佳雨 以傩文化+米酒+剧本杀+文创多业态融

合，产品线丰富，设计细节完整；与非 81.56
是
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序号 组别 项目名称 负责人 网评意见 得分 是否进入决赛
遗传承人深度合作，半公益属性突出；
对乡村振兴与非遗就业带动明确。不足：
市场数据与财务预测较为理想化，建议
补充试点销售与用户反馈；团队分工可

进一步明确。

66
组别六新消费与

文化

一面千变，一酿千年—川剧
火炬与酱香文化融合的非
遗传承与创新实践

黄琦骁

以川剧火技（变脸/喷火）与酱酒“火文
化”融合为核心，视觉冲击力强，传播
潜力大；项目负责人具备表演技艺，团
队专业背景互补。但整体商业计划书偏
内容策划，缺少市场调研数据与试点运
营材料；建议增加用户反馈与安全风控
实证。

76.59
否

67
组别六新消费与

文化
傩韵黔风—基于贵州非遗
的文创产品及包装设计

韩照美

以傩戏+苗绣纹样为核心，打造首饰、摆
件、盲盒、酒包装等完整产品矩阵，设
计体系成熟，文化符号转化能力强；产
品覆盖高端礼赠、国潮收藏、亲子体验
三大市场，商业模式清晰。建议：补充
真实销售数据与用户反馈，强化供应链
成本控制分析。

80.45
否
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序号 组别 项目名称 负责人 网评意见 得分 是否进入决赛

68
组别六新消费与

文化
“非遗数字基因库活态复
刻系统”

张灿灿

以3D扫描+AI+区块链构建非遗数字基因
库与活态复刻系统，技术壁垒高，创新
性突出；对濒危非遗保护、传承人 IP 确
权、产业化转化具有革命性意义；商业
模式四维（G/B/C/数据资产）完整，财
务预测与融资计划详实。建议：加快试
点项目落地，验证技术复刻准确率与商
业转化效率。

76.61
否

69
组别七现代服务
与社会治理

寻羽记：苗乡三寨·鸟裔非
遗活态传承与沉浸式体验
新业态

王晨曦

立足丹寨三村苗族非遗资源，调研扎实，
产品设计贴合村寨实际，社会价值突出。
但技术创新薄弱（缺乏数字化/智慧化手
段）、实践过程缺少政府或企业合作证
明、财务测算偏乐观，需补强。

80.61
是

70
组别七现代服务
与社会治理

GeoSpa——温泉康养智慧
选址与投资决策平台

翟兴

技术壁垒高，GIS+大数据选址模型创新
性强，已获营业执照及合作意向书，实
践过程完整。商业模式清晰，SaaS+报告
+咨询多元盈利。需加强社区服务落地验

证，避免过度依赖 B端政府客户。

77.79
是

71
组别七现代服务
与社会治理

“乐养”互联网社区养老服
务平台

岑书平

项目切中老龄化刚需，“培训+中介+服
务”三位一体模式完整，市场分析详尽。
但技术创新不足（平台功能描述笼统）、
缺乏实地调研与试点运营证明、财务数
据过于理想化，落地验证薄弱。

75.39
否

72
组别七现代服务
与社会治理

仁怀领跑者上门体育—打
造上门式全年龄段体育服

陈重宇 项目已注册工作室并试运营，累计服务
50 人、营收 9万元，实践验证充分。课 75.83

否
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序号 组别 项目名称 负责人 网评意见 得分 是否进入决赛
务 程分龄化+女性教练差异化服务有创新，

社区体育契合全民健身政策。需补充政
府/社区合作证明，商业模式待规模化验
证。

73
组别七现代服务
与社会治理

完善农村物流 筑梦乡村振
兴

康欣雯

项目聚焦农村物流“最后一公里”痛点，
“城乡双向物流”模式有社会价值，财
务分析规范。技术创新薄弱（太阳能车
仅为概念）、缺乏实地调研与试点证明、

市场竞争分析不足，落地可行性存疑。

75.23
否
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